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Dani
penso “en
grande”

Renovo conla
ayuda de Big Cola

José Luis Artus

bPara que Dani Alves se haya
comprometido finalmente a conti-
nuar en el FC Barcelona ha sido
clave el papel jugado por dos fir-
mas comerciales como Adidas y
Big Cola. La primera, ampliamen-
te consolidada en
Europa y el mun-
do, nonecesita pre-
sentacion. La se-
gunda, fuertemen-
te implantada en
Suramérica, no es

es que Big Cola, o Kola Real, es
desde el pasado 4 de octubre del
2010 y hasta junio de 2013, segiin
acuerdo recién ampliado, uno de
los patrocinadores regionales del
Barca en la zona de Latinoaméri-
ca. Ademas, dentro de su politica

La empresa de
bebidas tiene un

acuerdo de patrocinio
regional con el Barca

conocida por el pu- raalterada supoli-
blicoen general en ticaencuantoaes-
Barcelona. El caso calas salariales.

expansiva, se ha fijado Brasil co-
mo uno de los grandes objetivos y
ya antes de que Alves acabara re-
novando por el Barca habia llega-
do a un acuerdo con el jugador a
razon de 440.000 euros por esta
temporaday la que viene, siempre
que el lateral siguiera ligado al
club azulgrana al menos hasta ju-
nio de 2012. Fue un acuerdo facili-
tado por el propio
clubazulgrana, en
un intento de satis-
facer en lo posible
las peticiones eco-
noémicas del juga-
dor sin que se vie-

Big Cola pertenece a 'Ajegroup),
una de las multinacionales mas
importantes en latinoamérica en
lo que a bebidas se refiere. Su ori-
gen se encuentra en Perd, donde
se conoce como Kola Real, pero
opera en otros paises como Repu-

Kola Real o Big Cola pertenece a 'jegroup'

blica Dominicana, Venezuela,
Thailandia, Camboya, Laos, Viet-
nam, Colombia, Ecuador, Guate-
mala, Nicaragua, Honduras, El
Salvador, Chile, México, Costa Ri-
ca o Indonesia. Su regla de oro es
“calidad al precio justo” y uno de
sus lemas “piensa en grande”, lo
que llevo6 a los directivos de este
grupo controlado por la familia
Anarios a plantearse un acuerdo
con el Barga con el objetivo de me-
jorar su posicion dentro de los

mercados en los que participa.
Una de las caracteristicas de
Big Cola es que se comercializa en
botellas de tres litros y ahora mis-
mo es la imagen de los futbolistas
del Barga la que aparece en sus
etiquetas. La entidad catalana fir-
mo este acuerdo con la intencién
de reforzar su presencia como
marca fuera de Espana, concreta-
mente en América Latina, que es
al territorio al que de momento se
circunscribe el compromiso. Para

Laurent Colette,
director de
Marketing del FC
Barcelona, que
aparece ala

|| izquierda en la foto
de presentacion del
acuerdo, fue el
encargado de
negociar el acuerdo
de patrocinio
alcanzado entre el
club barcelonista y
Big Cola

la zona de Asia es la seleccion de
Inglaterra el actual socio.

Dentro de esa politica de coope-
racion con la entidad que preside
Sandro Rosell, esta empresa de be-
bidas refrescantes cuenta con una
web en la que facilita toda la infor-
macion posible sobre el Barga,
con noticias y resultados del equi-
po actualizados. Su providencial
aparicion en el universo azulgra-
nahaayudado a cumplir un objeti-
vo dificil: renovar a Alves @




